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P ‘ el giro di quatto anni
sono esplosi sul web, in
parallelo coi loro colle-

ghi che si dedicavano a pil

proficue attivitd come la mo-
da o il cibo, i videogiochi o la
pura testimonianza del pro-

prio vivere quotidiano. Sono i

bookblogger, i lettori-recenso-

ri: gli editori li hanno scoperti,

i lettori pit attivi, che spesso

hanno un’attivita on line mol-

to simile, ne hanno fatto un
punto di riferimento. Recen-
sioni «parlate» su YouTube,
recensioni-immagini su Insta-

gram, discussioni sui social: il

bookblogger si esprime (spes-

s0) in una pluralita di linguag-
gi, lavora all'interno di una co-

munitd, ne condivide pregi e

difetti, e se & bravo la orienta.
A questo universo decisa-

mente magmatico Giulia Cia-
rapica, 28 anni, che qui & nata

e crescita, ha dedicato un li-

bro che descrive - & la prima

volta - il campo in cui si trova

a operare e anche, va da sé, il

suo modo di leggere. In Book

blogger. Scrivere di libri in rete:
come, dove eperché (ed. Franco

Cesati, pp. 144, € 12) elenca i

protagonisti di questa scena,

ma soprattutto prova a spie-
gare «come» si fa una recen-
sione. A differenza di molti

(compreso qualche autorevo-

le giornale di carta), sa che

non consiste nel riassunto

Una vita da bookblogger
sempre l1, nel mezzo della Rete

Si esprimono attraverso una pluralita di linguaggi, orientano i lettori,
sono tenuti in considerazione dagli editori: una di loro si racconta

dellatrama e in un giudizio al-
la bell’e meglio.

Dal gioco al lavoro
Con quarantamila seguaci
molto attivi - non dimenti-
chiamo che siamo nel «pieco-
lo» mondo dei libri, non della
moda o dello spettacolo -, &
tra i bookblogger di successo
(come, poniamo, Petunia Olli-
ster che scrive per La Stampa
e pubblica fotorecensioni su
Robinson, o un giornalista cul-
turale oraben noto sulla carta
stampata, Francesco Musoli-
no): anche lei nel giro di tre
anni é sbarcata sui «giornalo-
ni», dall’Huffington Post al Fo-
glio e al Messaggero, tiene cor-
si specifici nella scuola, & con-
tesa da editori e autori. Nel li-
bro propone anche la sua, di
storia. Ma in filigrana. Dun-
que esplicitiamola. «Tutto &
cominciato quattro anni fa,
con la laurea di filologia mo-
derna. Anziché puntare sul-
I'insegnamento, ho comincia-
to aleggere i contemporanei e
di conseguenza ho dato avvio
a una specie di gioco su Inter-
net. Perché non scriverne, do-
potutto? Nel giro di pochi me-
si, ho avuto moltissimi riscon-
tri, da Facebook ai giornali on
line, tutto grazie alle condivi-
sioni sui social. Espandersi &
stato un attimo».

Cosi Giulia, nella sua stan-
za di Sant’Elpidio a Mare

(provincia di Fermo), ha capito

che il gioco si faceva serio. Ed &
diventata imprenditrice (cultu-
rale) di sé stessa. Mette in guar-
dia dai «teminiy, dalle banalita,
dalle affermazioni apodittiche
e ingenue. Ma soprattutto dai
possibili errori tecnici. Trascu-
rare gli orari migliori per i post
- quelli di Facebook non sono gli
stessi di Instagram o di Twitter
- 0 sbhagliare gli hastag pud es-
sere rovinoso. Va da sé che per
questi aspetti del suo lavoro
non c'erano maestri, se non
'esperienza giorno per giorno.
Ma il passo decisivo, per il boo-
kblogger, & appunto quello di
considerare tutto ci0 proprio
un lavoro e non solo un passa-
tempo magari nareisistico. «Ho
capito che dovevo investire tut-
to quello che avevo, in termini
di tempo e di energie. La gente
mi chiedeva: ma perché non ti
trovi un lavoro serio? Ci pensa-
vo anch’io, ma quello era esat-
tamente il lavoro che volevo fa-
re. Qualcosa che sta fra la criti-
ca letteraria e il giornalismo
culturale. Molti non capiscono
I'aspetto essenziale della fac-
cenda: e cioé che un bookblog-
ger non si distanzia dal critico
vecchio stampo per gli studi,
perla formazione, ma solo peril
linguaggio con cui si propone
sul web».

Giulia Ciarapica mette bene
in vista la sua biblioteca critica
ideale, che va da Bloom a Citati,
da Garboli a Arbasino, senza di-
menticare Giacomo Debene-

detti. Critici «caldi», come si di-
ceva un tempo, che si identifi-
cano con l'autore, lo sfidano
corpo a corpo. Sono loro i mae-
stri ideali del bookblogger?
«Sono studiosi che hanno sapu-
to sempre mettersi in gioco. Mi
sono limitata a proporre i miei
strumenti». Con qualche spraz-
zo di vita privata.

Giorno e notte

E solo un omaggio alle esigenze
del web? «La maggioranza dei
bookblogger fa tutto o quasi da
sé. Ci mette la faccia. E alle per-
sone piace essere intrattenute,
con un pizzico di curiositd ma-
gari un poco morbosa. Anche
questo fa parte del linguaggio
specifico con cui si comunica, a
seconda dei canali. Molti mi
chiedono che cosa faccio poi
nella vita privata».

Buona domanda. Se si se-
guono allaletterale sue indica-
zioni, sembra rimanerne poca.
«All'inizio era cosi: leggere,
scrivere, studiare occupava la
giornata e parte della notte.
Ora ho cominciato a riequili-
brare. Perd continuo a sve-
gliarmi presto e a non avere vi-
ta sociale, o meglio la vita so-
ciale sono le occasioni in cui
porto in pubblico il mio lavoro;
e mi piace moltissimo». Che
cosa fard da grande? «Quello
che faccio ora; non so come e
perché, ma mi piace davvero
tanto. Magari con qualche si-
curezza in pil».
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Giulia
Ciarapica
Marchigiana,
28 anni (nella
Joto), gestisce
il blog Chez
Giulia che ha
nella home
pageil motto
«Vorrei un
uomo che

mi guardi
con la stessa
passione con
cui io guardo
un libroy.
Ora racconta
la sua
esperienza

in Book
blogger.
Serivere di
libri in rete:
come, dove
e perché

(ed. Franco
Cesati)

40)

mila

Sono i follower
(molfto attivi)
del blog

di Giulia
Ciarapica.
Questo é anche
il numero
medio di
seguaci di

un bookblogger
di successo
inltalia

GIULIACIARAPICA/FACEBOOK
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